ANALIZA DANYCH
Dotyczy fraz ,szczepienia” i ,trzecia dawka”
Za okres: 1-7 listopada 2021

1. Zmiany liczby wzmianek
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e Catkowita liczba wzmianek wyniosta 16 589

o w social mediach 13 125 (12 442 Twitter)

0 poza social mediami 3464

o wartos¢ tresci tworzonych przez uzytkownikéw (UGC) wyniosta az 13 883
e W poréwnaniu z poprzednim okresem catkowita liczba wzmianek wzrosta o0 28%
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o Z catkowitej liczby wzmianek
o ok. 10 % stanowity
pozytywne — 1654
o az ok. 52% stanowity
negatywne — 8650
e W poréwnaniu z poprzednim
okresem liczba wzmianek
negatywnych wzrosta o0 2474, a
pozytywnych spadta o 249

+46%
o 12443
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e Najwieksze procentowe wzrosty miaty miejsce w social mediach stanowity odwrécenie
trendu z poprzedniego analogicznego okresu
o az o 46% wzrosta liczba zmianek na twitterze

2. Zmiany zasiegow
e Catkowite
"'h: 37M zasiegi wyniosty ok. 47,4 min
+5.6 M (+18%) o poza social mediami 36,7 min
o w social mediach 10,7 min

o W
poréwnaniu z poprzednim analogicznym okresem
= 1 1 M zasiegi wzrosty poza social mediami o 18%
134.0 K (-1.0%) natomiast w social mediach spadly o0 1%

e Mimo ze nastgpit ogromny procentowy wzrost liczby wzmianek w social mediach,
mozna bylo zaobserwowa¢é spadek zasiegéw owych wzmianek w social media

e Duzo wieksza liczba wzmianek w social mediach i szerzej w ramach treSci generowanych
przez uzytkownikéw jak sie wydaje odpowiada za znacznie mniejsze zasiegi

e Wystepuje kilkukrotnie wigksza liczba wzmianek negatywnych niz pozytywnych

3. Aktywnos¢ na stronach i profilach I~ Najbardziej aktywne strony
Najwieksza aktywnos$¢€ wystgpita na —
twitter.com — 12 442 wpisow , STRONA ® WZMIANKI
2. miejsce — wykop.pl — 651 wpiséw .
L. 1 twitter.com 12 442
3. miejsce — forum.gazeta.pl — 308
. . 2 wykop.pl 651
wpisow
3 forum.gazeta.pl 308
e Na kolejnych stronach pojawito sie 4 tomaszow.lub.pl 65
zdecydowanie mniej wpisow 5  ovufriend.pl 56
o Miejsca nr 5 zajeta strona 6  wizaz.pl 55
posSwiecona tematyce ptodnosci 7 polskieradio24.pl 51
kobiet 8 dziennikwschodni.pl 48
¢) Mlejsc.a nr 9, 13, zajely strony 9 rynekzdrowia.pl a5
o profilu medycznym
10 bankier.pl 44



o Reszte stanowig w wigkszoSci portale informacyjne i lokalne

e WSsrdd 5 najbardziej aktywnych profili

© Najaktywniejsze profile social media

PROFIL
Czaroit1
Albert301271
Anakreontyk
Dominik19891
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szczepienie

4. Najbardziej wpltywowe profile

Top publiczne profile

PROFIL
RSmoktunowicz
MrWhitie
Ewa_Dryjanska

1
2
3
4 TomaszSiemoniak
5
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1. profil o nastawieniu antyszczepionkowym
2. profil o nastawieniu antyszczepionkowym
3. profil o nastawieniu antyszczepionkowym
4. profil o nastawieniu antyszczepionkowym
5. profil antyszczepionkowy okreslajgcy sie
jako zrédto informacji o szczepieniach

' ZRODLO @ VOICE SHARE ¥ wpLyw
. 3.853% 413 700
E 4 3.241% 348 000
4 2.867% 307 863
vy 2.444% 262 434
4 1.943% 208 609

e WSsrdd profili majgcych wedtug Brand24 najwiekszy wplyw na dyskusje
o 1. miejsce zajmuje profil bylego senatora RP, ktéry zamiesScit wpis o nastawieniu

antyszczpionkowym

2. miejsce zajmuje profil o nastawieniu antyszczepionkowym
4. miejsce zajmuje profil polskiej ekspertki zajmujgcej sie stosunkami

miedzynarodowymi promujgcy tresci o charakterze antyszczepionkowym

o

o

o 3. miejsce profil posta na Sejm RP

o 5. miejsce profil portalu informacyjnego

5. Najpopularniejsza hashtagi

e \WSrdd najpopularniejszych hashtagow:
o 1. miejsce zajgt — #covid19
o0 2. miejsce zajgt — #prawacztowieka

o 3. miejsce zajagt — #szczepimysie

# Najpopularniejsze hashtagi

HASHTAG %, WZMIANKI
1 #covid19 443
2 #prawacztowieka 250
3 #szczepimysie 135
4 #covid_19 92
5 #szczepienia 63



e W poréwnaniu do wynikéw poprzedniej analizy hashtag zajmujgcy 1. miejsce pojawit
sie w o wiele wiekszej liczbie wzmianek, podobnie hashtagi z miejsc 2 i 3, jednak hasta z
kolejnych miejsc osiggnety podobng popularnosé co poprzednio



