Dotyczy fraz ,szczepienia” i ,trzecia dawka”

Za okres: 18.10-24.10.2021

1. Analiza zebranych danych.

lw. Wykres liczby wzmianek
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Wzmianki:

Catkowita liczba wzmianek - = 1 0 534

w social mediach - (- sam Twitter) WZMIANKI
poza social mediami -

- 7521 T4 N TN

MIKROBLOGI

Liczba kontaktow ze wzmiankami publikowanymi poza social mediami wyniosta, az .
- w poréwnaniu z - (liczba kontaktéw ze wzmiankami w social mediach).
Wzmianki publikowane poza social mediami majg wi€kszy zasieg w poréwnaniu do tych
publikowanych na social mediach.
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W przypadku wzmianek publikowanych poza social mediami najwigkszy wzrost,
wynoszacy, aZ - zanotowaty fora. Oznacza to, Zze wiladnie tam czeSciej w
analizowanym okresie pojawialy sie wzmianki dotyczgce interesujgcych nas fraz.
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Charakter wzmianek:

81% = - negatywne

19% = 1161 pozytywne

Przewazajgca cz€SC wzmianek miata charakter negatywny.

Liczba negatywnych wzmianek zwigkszyta sie o kolejne - w poréwnaniu z
poprzednim okresem.

Natomiast liczba pozytywnych wzmianek wzrosta o kolejne 423 w poréwnaniu z
poprzednim okresem.

Do 5 najbardziej aktywnych stron, na ktérych pojawiaty sie wzmianki nalezg:

1 twitter.com

2 wykop.pl

3 forum.gazeta.pl
4 wizaz.pl

5

pulsmedycyny.pl

Ze wzgledu na tak duzg aktywno$¢ Twittera 5 najbardziej aktywnych kont w social
mediach jest wiasnie na tym portalu.

= ZASIEG ) WZMIANKI
1 (&) ARozbojnik 933 106
2 (&) Anakreontyk 3701 36
3 (@) Abert301271 6578 36
4 @ szczepienie 1802 28
5 (&) g.woda 833 26



Pomimo tego, Ze najbardziej aktywne konto na Twitterze (ARozbojnik), nie ma
najwiekszego zasiegu, to publikuje najwiecej wzmianek w poréwnaniu do pozostatych
5 kont. Tresci publikowane na tym koncie majg charakter antyszczepionkowy.

Pomimo tego, ze Twitter jest najbardziej aktywna strong publikujgcg wzmianki, to
jednak najbardziej wptywowa strong jest serwis YouTube. YouTube odwiedza 35
miliardow uzytkownikow, a Twitter drugiego w tym zestawieniu o _
IRIg] u2ytkownikow, poniewaz tylko 6,9 miliarda.
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youtube.com 35 Mid
twitter.com 6.9 Mid
msn.com 960 M
ripsonar.wordpress.com 478 M
wiernipolscel.wordpress.com 425 M
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5 najpopularniejszych hasztagow pojawiajacych si¢ we wzmiankach to:

1
2
3
4
5

%) WZMIANKI
#ecovid_19 138
#szczepimysie 77
#szczepienia 69
#covid19 66
#marcinwigcek 56

Najpopularniejszym hasztagiem jest #covid_19 z iloScig 138 wzmianek, natomiast
drugim #szczepimysie z iloScig 77 wzmianek, a trzecim najpopularniejszym #szczepienia
z iloScig 89 wzmianek. Zwrot kluczowy trzecia dawka nie pojawia sie w liScie 20
najpopularniejszych hasztagow.



