ANALIZA DANYCH
Dotyczy fraz ,,szczepienia” i ,trzecia dawka”

Za okres: 8-14 listopada 2021

1. Zmiany liczby wzmianek

L Wykres liczby wzmianek
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e Catkowita liczba wzmianek wyniosta 11 429 LICZBA WZMIANEK

o w social mediach 8742 (8186 Twitter)

o poza social mediami 2687 |.||| 1 1 K

o wartos¢ tresci tworzonych przez uzytkownikéw Ao,
(UGC) wyniosta az 9431 5577 (-33%)

e W poréwnaniu z poprzednim okresem catkowita liczba
wzmianek spadta 0 31%
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e Z catkowitej liczby wzmianek
o ok. 14 % stanowity
pozytywne — 1607



o az ok. 48% stanowity
negatywne — 5435
e W pordéwnaniu z poprzednim
okresem liczba wzmianek
negatywnych spadifa 0 3215, a
pozytywnych spadta o 47

e Najwieksze procentowe spadki wsrdd popularnych _3 5 0y
kategorii odnotowaty newsy byto to odwrécenie trendu z 1 8 0 6 -
poprzedniego analogicznego okresu E

o 0 35% spadta liczba wzmianek w newsach NEWSY

2. Zmiany zasiegow
e Catkowite
"'h: 27 M zasiegi wyniosty ok. 38,7 min
-11.9M (-30%) o poza social mediami 27,3 min
o w social mediach 11,5 min

o W
— 1 1 M poréwnaniu z poprzednim analogicznym okresem
= o ) zasiegi poza social mediami spadt o 30% natomiast
+712K (+7.0%) w social mediach wzrést o 7%

e Jakkolwiek doszto do znaczgcego procentowego spadku liczby wzmianek w social
mediach, wzrdst ich zasieg social media

e Zmiany liczby wzmianek negatywnych i pozytywnych zdajg sie¢ w matym stopniu
skorelowane, co zdaje sie wskazywac, Ze nie sg zwigzane ze zmianami liczby wszystkich
wzmianek

e Duzo wieksza liczba wzmianek w social mediach i szerzej w ramach treSci generowanych
przez uzytkownikéw jak sie wydaje odpowiada za znacznie mniejsze zasiegi

e Wystepuje kilkukrotnie wigksza liczba wzmianek negatywnych niz pozytywnych

3. Aktywnos¢ na stronach i profilach |~ Najbardziej aktywne strony
e Najwieksza aktywnos$¢ wystgpita na -
twitter.com — 8179 wpiséw

STRONA ®, WZMIANKI
1 twitter.com 8179
2 wykop.pl 535
3 forum.gazeta.pl 367
4 bankier.pl 41



e 2. miejsce —wykop.pl — 535 wpisow

e 3. miejsce — forum.gazeta.pl — 367 wpiséw

e Na kolejnych stronach pojawito sie zdecydowanie mniej wpiséw
o Miejsca nr 5 zajeta strona platformy poSwiecona tematyce ptodnosci kobiet
o Miejsca nr 12, 19 zajely strony o profilu medycznym
o Reszte stanowig w wigkszoSci portale informacyjne i lokalne

e WSsrdd 5 najbardziej aktywnych profili
1. profil o nastawieniu antyszczepionkowym

O Najaktywniejsze profile social media

®OOEO®

PROFIL
Anakreontyk
szczepimysie
sweet_coffee00
Teresa12369786

KolendaJoanna

4. Najbardziej wpltywowe profile

Top publiczne profile
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PROFIL
mefistofelleess
BoniekZibi
Piotr_Schramm
AGozdyra

MSmolanska
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2. profil o rzagdowy

3. profil o nastawieniu antyszczepionkowym
4. profil o nastawieniu antyszczepionkowym
5. profil o nastawieniu antyszczepionkowym
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@ VOICE SHARE
5.306%

4.14%

3.579%

2.758%

2.133%

e WSsrdd profili majgcych wedtug Brand24 najwiekszy wplyw na dyskusje
1. miejsce zajmuje profil o nastawieniu antyszczepionkowym
2. miejsce zajmuje profil bylego prezesa PZPN
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5. Najpopularniejsza hashtagi

e WSsSrdd najpopularniejszych hashtagdw:

o 1. miejsce zajgt — #louistomlinsonwarsaw
o0 2. miejsce zajgt — #louistomlinsonpoznan

. miejsce zajmuje profil o nastawieniu antyszczepionkowym
. miejsce zajmuje profil o nastawieniu proszczepionkowym
. miejsce zajmuje profil o nastawieniu proszczepionkowym
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# Najpopularniejsze hashtagi
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HASHTAG
#louistomlinsonwarsaw
#louistomlinsonpoznan
#szczepimysie
#covid19

#szczepienia

%, WZMIANKI

149
149
90
86
50



o 3. miejsce zajgt — #szczepimysie

e W poréwnaniu do wynikéw poprzedniej analizy znaczaco spadta popularnosé
hashtagéw dotyczgcych szczepien i pandemii



